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คำนำ 
 ดวยประกาศคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน และกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ  
เรื่อง แผนแมบทกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2563 - 2568) (ฉบับปรับปรุง)  
ประกาศลงราชกิจจานุเบกษาและมีผลบังคับใชตั้งแตวันที่ 29 มิถุนายน 2566 ซึ่งทิศทางของแผนแมบท
ดังกลาว ในสวนของกิจการโทรทัศนเนนนโยบายเชิงรุกในหลายมิติ โดยยุทธศาสตรที่ 2 การพัฒนากิจการ
โทรทัศนของประเทศไทยใหเขาสูมาตรฐานสากล มีพลวัตสอดคลองกับบริบทดิจิทัล ไดมีตัวชี้วัดท่ีสำคัญภายใต
วัตถุประสงคที่ 4 เพื่อยกระดับมาตรฐานกิจการโทรทัศนใหเทียบเคียงระดับสากล ซึ่งมีรายละเอียดเกี่ยวกับการ
สรางความรวมมือกับภาคสวนในอุตสาหกรรมเพื่อรวมผลักดันการพัฒนาชองทาง (Portal) การเขาถึงบริการ
โทรทัศนภาคพ้ืนดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล พรอมทั้งมีมาตรการในการกำหนดใหอุปกรณ Connected TV หรือ
อุปกรณอ่ืนในประเทศไทยมีการติดตั้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพ้ืนดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล 

 สำนักงาน กสทช. จึงไดจัดทำรายงานเพื่อศึกษาและเตรียมความพรอมในสวนของแนวทางการกำหนด
กลไกหรือมาตรการสำหรับการติดตั้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลใน
อุปกรณ Connected TV และอุปกรณอ่ืน ๆ เพ่ือใหสอดคลองกับตัวชี้วัดของประกาศ กสทช. เรื่อง แผนแมบท
กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศนฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2563 - 2568) (ฉบับปรับปรุง) พรอมทั้ง การศึกษานี้ 
มีวัตถุประสงคเพ่ือเตรียมความพรอมในการสนับสนุนใหผูบริโภคสามารถเขาถึงเนื้อหาของโทรทัศนภาคพ้ืนดิน 
ในระบบดิจิทัลไดอยางสะดวกและท่ัวถึง ทั้งยังเปนการสรางมาตรฐานที่สอดคลองกับการพัฒนาของเทคโนโลยี 
และแนวโนมการใชงานในอนาคต 

 การศึกษาในครั้งนี้ จะอางอิงขอมูลจากการวิเคราะหสถานการณพฤติกรรมการรับชมโทรทัศนของ
ผูบริโภคในปจจุบัน จำนวนของ Connected TV ที่มีอยูในทองตลาด ตลอดจนขอคิดเห็นจากบริษัทผูผลิตและ
จำหนายเครื่องรับโทรทัศน เพื ่อใหไดแนวทางที่เหมาะสมและสามารถนำไปปรับใชไดจริงในบริบทของ  
ประเทศไทย และเพื่อเปนแนวทางตอการกำหนดกลไกหรือมาตรการในการกำหนดใหมีการติดตั้งชองทาง 
การเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพ้ืนดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืน 

 

สวนวิศวกรรมโทรทัศน 
สำนักวิศวกรรมและเทคโนโลยีในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน (ทส.) 

สำนักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน และกิจการโทรคมนาคมแหงชาติ  
(สำนักงาน กสทช.) 
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หนา 1 

1. ความเปนมา 
 ในป 2566 ที่ผานมา สำนักงาน กสทช. โดยสำนักวิศวกรรมและเทคโนโลยีในกิจการกระจายเสียง 
และกิจการโทรทัศน (ทส.) ไดจัดทำรายงานผลการศึกษาเกี่ยวกับอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอื่น ๆ  
ที่เกี ่ยวของ ซึ ่งประกอบไปดวยขอมูลความหมายของ Connected TV รายการอุปกรณ Connected TV  
และอุปกรณอื ่นที ่ม ีจำหนายในทองตลาด  การรวบรวมระบบปฏิบัต ิการ (Operating System : OS)  
ของ Connected TV และอุปกรณอื่นในประเทศไทย การประชุมหารือกับกลุมผูผลิตโทรทัศนในประเทศไทย 
เพื่อรวบรวมความคิดเห็น รวมถึงขอเสนอแนะสำหรับการเตรียมการเพื่อกำหนดมาตรการอุปกรณ Connected TV 
หรืออุปกรณอ่ืนในประเทศไทย 

 โดยในปนี้จะเปนการศึกษาตอเนื่องจากปที่ผานมา เพื่อจัดทำแนวทางการกำหนดกลไกหรือมาตรการ 
ในการกำหนดใหมีการติดตั้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ 
Connected TV หรืออุปกรณอื่น ทั้งนี้ การศึกษาในปนี้ ทส. ไดดำเนินการศึกษาในสวนของ Connected TV 
ควบคูกับการศึกษาเกี่ยวกับแนวทางที่เปนไปไดและเหมาะสมในการจัดใหมีชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศน
ภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล ซึ่งดำเนินการภายใตคณะทำงานฯ ซึ่งแตงตั้งขึ้นตามคำสั่งสำนักงาน กสทช.  
ที่ 443/2567 เนื่องจากการกำหนดกลไกหรือมาตรการในการกำหนดใหมีการติดตั้งชองทางการเขาถึ งกิจการ
โทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ Connected TV นั้น จำเปนตองมีความชัดเจนเกี่ยวกับ 
ชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพ้ืนดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลกอน โดยตองไดขอสรุปวาจะเปนแอปพลิเคชัน
หรือแพลตฟอรมใด จากนั้นจึงสามารถกำหนดกลไกหรือมาตรการในทางปฏิบัติได

2. การประชุมหารือรวมกับผูผลิต/จำหนายโทรทัศนภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล  
 ทส. ไดจัดการประชุมหารือรวมกับผูผลิต/จำหนายโทรทัศนภาคพื้นดินในระบบดิจิทัล เมื่อวันจันทร 
ที่ 19 สิงหาคม 2567 เวลา 13.30 – 16.30 น. ณ หอประชุม 5021 ชั้น 2 อาคารหอประชุม สำนักงาน กสทช. 
(ซอยสายลม) ซึ่งมีผูเขารวมทั้งสิ้น 21 คน ประกอบดวยผูแทนจากสำนักงาน กสทช. และผูแทนจากบริษัทผูผลิต
และจำหนายโทรทัศนรวม 8 บริษัท ดังนี้ 
- บริษัท โซน่ี ไทย จำกัด 
- บริษัท ไทยซัมซุงอิเลคโทรนิคส จำกัด 
- บริษัท สกายเวิรท (ไทยแลนด) จำกัด 
- บริษัท โตชิบา ไทยแลนด จำกัด 

- บริษัท แอลจี อีเล็คทรอนิกส (ประเทศไทย) จำกัด 
- บริษัท ไฮเออร อิเลคทริคอล แอพพลายแอนซ (ประเทศไทย) จำกัด 
- บริษัท พานาโซนิค โซลูชั่นส (ประเทศไทย) จำกัด 
- บริษัท ไฮเชนส อินเตอรเนชั่นแนล (ประเทศไทย) จำกัด 

 ซึ่งในท่ีประชุมไดมีหารือเกี่ยวกับขอมูลสภาพตลาด ระบบปฏิบัติการ ประเด็นปญหา อุปสรรค ความพรอม 
หากเลือกแนวทางในการจัดใหมีชองทางการเขาถึงฯ การกำหนดมาตรการของเครื่องรับ (ความรวมมือ/กำหนด
มาตรฐาน) หากมีชองทางการเขาถึงฯ ตลอดจนการปรับปรุงมาตรฐานทางเทคนิคของเครื่องรับฯ (ปญหาอุปสรรค
ในปจจุบันหรือแนวทางในอนาคต) ซึ่งสามารถรวบรวมสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการ ไดดงัตารางที่ 1 

 

 

 



หนา 2 

ตารางท่ี 1  สรุปความคิดเห็นของผูประกอบการจากการประชุมหารือเกี่ยวกับมาตรการของ Connected TV 
ประเด็น ความคิดเห็นของผูประกอบการ 

ระบบปฏิบัติการ (OS) ระบบปฏิบัติการ (OS) ของ Connected TV ที่มีในทองตลาดกลุมใหญๆ ไดแก 
1. Google TV (Based on Android TV) 
2. Web OS (LG และรายอ่ืนบางสวน) 
3. TIZEN OS (Samsung) 

สภาพตลาด/ยอดจำหนาย ยอดจำหนายมีแนวโนมลดลง เนื่องจากพฤติกรรมของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไป 
โดยนิยมรับชมรายการบนอุปกรณอื ่น และไมนิยมรับชมรายการโทรทัศน  
ผานระบบสายอากาศแลว 

การกำหนดมาตรฐานใน
กรณีท่ีมีแพลตฟอรมดิจิทัล 

1.  หากแพลตฟอรมเกิดข้ึนจริง อยากใหสำนักงาน กสทช. กำหนดเปนมาตรฐาน
เครื ่องร ับโทรทัศน เพื ่อใหง ายตอการประสานงานกับสำนักงานใหญ  
ของผูผลิตแตละราย 

2.  การกำหนดเปนมาตรฐาน หากกำหนดใหเครื่องรับโทรทัศน (Connected TV) 
ติดตั้งแอปพลิเคชันของแพลตฟอรมดิจิทัลมาจากโรงงานผูผลิต ขอใหไมระบุ
ตำแหนงการติดตั้งแอปพลิเคชัน และไมกำหนดใหมีปุมกดบนรีโมท เนื่องจาก
ตำแหนงของแอปพลิเคชัน และปุมกดบนรีโมท จะสงวนไวสำหรับขอเสนอ
ทางธุรกิจกับบริษัทอื่นๆ ซึ่งสวนใหญจะเปนการเจรจาหรือซื้อขายในระดับ
ภูมิภาคหรือทั่วโลก 

3.  แอปพลิเคชันของแพลตฟอรมที่ถูกสรางขึ้น ตองเปนแอปพลิเคชันสำเร็จรูป 
ซึ่งสามารถใชงานไดกับระบบปฏิบัติของเคร่ืองรับโทรทัศน (Connected TV) 
โดยไมเปนภาระเพ่ิมเติมใหกับกลุมผูผลิตเคร่ืองรับโทรทัศน 

ประเด็นอ่ืนๆ 1.  หากมีการปรับปรุงมาตรฐานเครื่องรับสัญญาณโทรทัศน ขอใหสำนักงาน 
กสทช. แกไขขอกำหนด ดังนี้ 
1.1  ไมกำหนดลำดับชั้นการเขาถึงเมนูสำหรับการใชงานคำบรรยายใตภาพ 

(Subtitle) และเสียงบรรยายภาพ (Audio Description: AD) 
1.2  การแสดงความสอดคลองตามมาตรฐานทางเทคนิคโดยอาศัยหลักการ

รับรองตนเองของผู ประกอบการ (Supplier’s Declaration of 
Conformity: SDoC)  

1.3  การขอเครื ่องหมายการไดร ับการตรวจสอบและรับรองมาตรฐาน 
ของเครื่องวิทยุคมนาคมและอุปกรณ ขอใหสำนักงาน กสทช. พิจารณา
ลดขั ้นตอนการขอเครื ่องหมาย หรือไมระบุแบบรุ นของเครื ่องวิทยุ
คมนาคมลงในเครื่องหมาย เพ่ือลดภาระใหผูผลิตในการขอเคร่ืองหมาย 

2.  แพลตฟอรม ซึ ่งมีลักษณะคลายกันกับแพลตฟอรมอื ่นที ่เปนของเอกชน  
ในปจจุบัน ทำใหเกิดการแขงขันกัน ทั้งนี้ การสรางแพลตฟอรม ตองคำนึงถึง
ขอตกลงระหวางผูผลิตเครื่องรับโทรทัศนกับกลุมแพลตฟอรมเอกชนที่เปน 
คูคากันดวย 
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รูปที่ 1 การประชุมหารือรวมกับผูผลิต/จำหนายโทรทัศนภาคพ้ืนดินในระบบดิจิทัล 

 

3. ขอมูลเกี่ยวกับ Connected TV ในตางประเทศ 

การเติบโตของ Connected TV ทั่วโลก1 

 จากบทความ “Global rise of CTV” โดย Maite Azkuna Senior Analyst, Marketing Content  
& Insights ของ Comscore (Comscore, Inc.) บริษัทชั้นนำที่ใหบริการเก็บขอมูลสถิติตาง ๆ บนหลากหลาย
แพลตฟอรม โดย Comscore ไดมีขอมูลที่แสดงถึงการเติบโตของการใชงาน Connected TV (CTV) ในระดับโลก 
ซึ่งวิเคราะหวา ตลาด Connected TV (CTV) กำลังขยายตัวทั่วโลก โดยเฉพาะตลาดในสหรัฐอเมริกา มีผู ชม 
สูงถึง 238 ลานคน/เดือน สวนตลาด Connected TV นอกสหรัฐอเมริกา เติบโตดวยอัตราเฉลี่ย 16% ตอป  
(ขอมูลระหวาง พฤษภาคม 2565 - พฤษภาคม 2566) 
 ทั้งนี้ การเติบโตของการใชงาน Connected TV สวนใหญเปนไปในทิศทางเดียวกันทั่วโลก ดังรูปที่ 2  
ซ่ึงไดแสดงถึงจำนวนผูใชงาน Connected TV ซ่ึงแบงตามภูมิภาค ทั่วโลก สรุปไดดังตารางท่ี 2  

1 https://www.comscore.com/Insights/Blog/Global-rise-of-CTV 
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ที่มา : www.comscore.com 

รูปที่ 2  ขอมูลการใชงาน Connected TV ทั่วโลก  
 

ตารางท่ี 2  ขอมูลอัตราการเติบโตของการใชงาน Connected TV แตละภูมิภาค ทั่วโลก 
ภูมิภาค รายละเอียด 

ยุโรป ตะวันออก
กลาง และแอฟริกา 

- ประเทศเยอรมนี (DE) เปนผูนำดานการรับชมรายการผานอุปกรณ Connected TV 
โดยมีผูใชงานรายเดือน 43 ลานคน และมีอัตราการเติบโตสูงกวาประเทศเพ่ือนบาน 
ที่ 25% เมื่อเทียบกับปที่แลว 

- สหราชอาณาจักร (UK) มีผูใชงานรายเดือน 42 ลานคน และมีอัตราการเติบโตที่ 6% 
- ประเทศสเปน และประเทศฝรั่งเศส มีอัตราการเติบโตโดยเฉลี่ย 16% และ 18% 

ตามลำดับ 
ละตินอเมริกา - ประเทศบราซิลเปนตลาด Connected TV ที่ใหญที่สุดในภูมิภาคน้ี และเปนผูนำ

ตลาด Connected TV นอกสหรัฐอเมริกา โดยมีผูใชงานรายเดือน สูงถึง 89 ลานคน 
เอเชีย-แปซิฟก 
 

- ในภูมิภาคนี้มีอัตราการเติบโตอยางกาวกระโดด โดยประเทศอินเดียและประเทศ
อินโดนีเซียเปนตลาดสำคัญ 

- ประเทศอินเดีย มีจำนวนผูชมเพิ่มขึ้น 48% เมื่อเทียบกับปที่แลว ซึ่งสูงกวาคาเฉลี่ย
อัตราการเติบโตของโลกถึงสามเทา (triple the average global growth) โดยเวลา
เพียง 1 ป มีผูชมรายเดือน สูงมากถึง 70 ลานคน  
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การชม YouTube ผาน Connected TV (Time spent on CTV: YouTube) 

 ขอมูลพฤติกรรมการรับชม YouTube บนโทรทัศนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ต (Connected TV) 
นอกสหรัฐอเมริกา ในชวงเดือนพฤษภาคม 2022 ถึงพฤษภาคม 2023 ดังรูปที่ 3 พบวาในภาพรวมของการรับชม
รายการ YouTube ผาน Connected TV นอกสหรัฐอเมริกา มีแนวโนมการใชเวลาในการรับชมสูงขึ้นอยางชัดเจน 
โดยประเทศบราซิลมีเวลาใชงานรวมสูงที ่สุดทั ่วโลก ซึ ่งรวมแลวมากกวา 140 พันลานนาที เพิ ่มขึ ้น 19%  
และผูใชงานในบราซิลใชเวลารับชมเฉลี่ยมากถึง 4.5 ชั่วโมงตอวัน ซึ่งมากกวาประเทศอื่น ๆ สวนประเทศอินเดีย 
มีอัตราการรับชมเพ่ิมข้ึน 53% และประเทศมาเลเซีย มีอัตราการรับชมเพ่ิมขึ้น 31% ในขณะที่อัตราการเติบโตเฉลี่ย
ในภูมิภาคนอกสหรัฐอเมริกาอยูที่ 22% 

 จะเห็นไดวา การใชงาน YouTube ผาน Connected TV มีการเติบโตอยางชัดเจน โดยเฉพาะในประเทศ
บราซิลที่มีเวลาใชงานสูงสุดและเฉลี่ยตอวันสูงกวาประเทศอื่น ๆ ขอมูลนี้บงชี้ถึงพฤติกรรมการบริโภคเนื้อหาวิดโีอ  
ที่เปล่ียนไปสูการรับชมผาน Connected TV ซึ่งแสดงใหเห็นถึงแนวโนมที่ผูคนเร่ิมใชโทรทัศนที่รองรับการเชื่อมตอ
อินเทอรเน็ต (Connected TV) มากขึ้น โดยเฉพาะประเทศในภูมิภาคที่มีอัตราการเติบโตสูง เชน ประเทศอินเดีย
และประเทศมาเลเซีย 

 นอกจากนี้ การเติบโตในประเทศอินเดียและประเทศมาเลเซียสูงกวาคาเฉลี่ยทั่วโลกสะทอนถึงศักยภาพ 
ที่สูงในตลาด Connected TV ของประเทศเหลานี้ ทำใหสามารถคาดการณไดวาในอนาคตการใชงาน Connected 
TV จะเพ่ิมมากข้ึนอยางตอเนื่องในภูมิภาคนี้ 

ที่มา : www.comscore.com 

รูปที่ 3 ขอมูลพฤติกรรมการรับชม YouTube บน Connected TV นอกสหรัฐอเมริกา 
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การวิเคราะหแนวโนมของตลาด Connected TV 

 โดยสรุปแลว จากบทความขางตนจะเห็นไดวาการเติบโตของตลาด Connected TV ไดถูกขับเคลื่อน 
อยางรวดเร็ว โดยเริ ่มจากการเติบโตในสหรัฐอเมริกา และไดขยายไปยังตลาดของประเทศในภูมิภาคยุโรป  
ไปยังภูมิภาคอื่นๆ ไดแก ประเทศบราซิล และประเทศอินเดีย ซึ่งประเด็นหลักที่สงผลใหตลาด Connected TV 
เติบโตอยางรวดเร็วนั้นเกิดจากการเปลี่ยนพฤติกรรมจากการรับชมโทรทัศนแบบดั้งเดิมมาเปนการใช Connected TV 
สรุปการวิเคราะหได ดังนี้  
ตารางท่ี 3  การวิเคราะหแนวโนมของการใชงาน Connected TV แตละภูมิภาค ทั่วโลก 

ประเด็น การวิเคราะห 
แนวโนม Connected TV 
ในตลาดระดับโลก 

การใชงาน Connected TV ไมไดจำกัดอยู แคในประเทศพัฒนาแลว เชน 
สหรัฐอเมริกา และยุโรป แตยังเติบโตในประเทศใหม ๆ เชน ประเทศอินเดีย
และประเทศบราซิล ซึ่งบงชี้ถึงศักยภาพในการขยายฐานผูรับชมในระดับสากล 

YouTube บน Connected 
TV 

YouTube กลายเปนหนึ่งในแพลตฟอรมหลักในการบริโภคเนื้อหาบน CTV 
แสดงใหเห็นถึงความสามารถในการปรับตัวและเขาถึงผูรับชมทั่วโลก 

ศักยภาพของตลาดใหม ดวยการเติบโตอยางรวดเร็วในอินเดียและมาเลเซียสะทอนถึงโอกาสในการ
ขยายตลาดไปยังประเทศกำลังพัฒนา โอกาสสำหรับผู ใหบริการสตรีมมิ่ง 
ที่ตองการขยายธุรกิจเขาสูเอเชียแปซิฟก ซึ่งรวมถึงการสรางโอกาสสำหรับ
ผูผลิตเน้ือหา (Content) และกลุมบริษัทโฆษณาผานแพลตฟอรมดิจิทัล  

การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม
การรับชม 

ผู บริโภคเริ ่มปรับเปลี ่ยนพฤติกรรมมาสู การบริโภคเนื ้อหาที ่สะดวกผาน 
Connected TV มากขึ ้น แทนการดูโทรทัศนแบบดั้งเดิม ซึ ่งมีผลชวยให
แพลตฟอรมดิจิทัลสามารถเจาะกลุมตลาดผูบริโภคไดเพ่ิมข้ึน 

 การเติบโตของ Connected TV สะทอนถึงการเปล่ียนแปลงในภูมิทัศนของสื่อดิจิทัลทั่วโลก และเปนโอกาส
สำหรับธุรกิจที ่ต องการขยายฐานผู ร ับชม และเพิ ่มโอกาสในการสรางรายไดจากสื ่อดิจ ิท ัล และ อัตรา 
การเติบโตของ Connected TV กำลังเปนปรากฏการณระดับโลกที่เติบโตอยางมีนัยสำคัญ โดยแตละภูมิภาค  
มีอัตราการเติบโตและพฤติกรรมผูบริโภคที่แตกตางกัน ดังนั้นการเขาใจตลาดและแนวโนมเหลานี้จะเปนประเด็น
สำคัญสำหรับผูเลนในอุตสาหกรรม เพ่ือวางกลยุทธและพัฒนาบริการใหตอบโจทยผูบริโภคในแตละพ้ืนที ่
 

4. ขอมูลเกี่ยวกับ Connected TV ในประเทศไทย 
4.1 สัดสวนการเขาถึงกิจการโทรทัศน และอุปกรณที่ใชในการรับชมของประเทศไทย 

จากขอมูลการสำรวจสัดสวนครัวเรือนที ่เข าถึงรายการโทรทัศนผานแพลตฟอรมตาง  ๆ  
ของ Nielsen ตั้งแตป 2562 - 2567 พบวา อัตราสวนของจำนวนครัวเรือนที่รับชมโทรทัศนผานโครงขายดาวเทียม
ไดรับความนิยมรอยละ 60 ในขณะที่อัตราสวนจำนวนครัวเรือนที่รับชมรายการโทรทัศนผานดิจิทัลทีวีภาคพื้นดิน  
มีสัดสวนลดลงทุกปนับตั้งแตป 2562 จากรอยละ 23.9 ลดลงเหลือเพียงรอยละ 15.6 ในป 2567 ในขณะท่ี 
การรับชมผานชองทางออนไลนมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น อันเนื่องมาจากการพัฒนาของเทคโนโลยี เนื้อหารายการ  
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ที่นาสนใจและเปนการเพิ่มชองทางการรับชมใหกับผูชมในการรับชมรายการที่หลากหลายมากขึ้น ดังปรากฏ 
ตามตารางที่ 4 และรูปที่ 4  
ตารางที่ 4  ขอมูลสัดสวนครัวเรือนที่เขาถึงโทรทัศนในประเทศไทย (จำแนกตามแพลตฟอรม) 

 
ที่มา รายงานผลการศึกษาแนวทางที่เปนไปไดและเหมาะสมในการจัดใหมีชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล 2024 

 
ที่มา รายงานผลการศึกษาแนวทางที่เปนไปไดและเหมาะสมในการจัดใหมีชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล 2024 

รูปที ่4 สัดสวนครัวเรือนที่เขาถึงโทรทัศนในประเทศไทย (จำแนกตามแพลตฟอรม) 

  ทั้งนี ้ เมื ่อพิจารณาขอมูลการสำรวจอุปกรณที ่ใชรับชมรายการโทรทัศนของสำนักงานสถิติ
แหงชาติในป 2566 พบวาผูชมในประเทศไทยสวนใหญยังนิยมรับชมรายการโทรทัศนผานเครื่องรับโทรทัศน
ธรรมดาที่ไมสามารถตออินเทอรเน็ตได รองลงมาคือรับชมผานโทรศัพทมือถือ และรับชมผานเคร่ื องรับโทรทัศน
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แบบสมารททีวี (Smart TV) โดยคิดเปนรอยละ 68.3, 37.4 และ 27.7 ตามลำดับ ซึ่งสามารถสะทอนใหเห็นถึง 
ความนิยมในการรับชมรายการโทรทัศนผานชองทางอื่นที่มิใชชองทางรับชมรายการโทรทัศนในรูปแบบดั้งเดิม  
ที่เพ่ิมสูงขึ้น ดังปรากฏตามรูปที่ 5 

 
ที่มา รายงานผลการศึกษาแนวทางที่เปนไปไดและเหมาะสมในการจัดใหมีชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล 2024 

รูปที่ 5 อุปกรณที่ใชรับชมรายการโทรทัศนในประเทศไทย 
 

  จากขอมูลขางตนแสดงใหเห็นถึงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคในการรับชม
รายการโทรทัศนผานชองทางออนไลน (IPTV+OTT+PAY TV) ที่เพิ่มมากขึ้น ซึ่งเปรียบเสมือนสัญญาณที่บงบอก 
ใหผู ที ่เกี ่ยวของในอุตสาหกรรมโทรทัศนทราบและปรับตัวใหเทาทันตอการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและ
พฤติกรรมของผู บริโภคเพื ่อรักษาฐานผู รับชมถึงแมวาผลสำรวจอุปกรณที ่ใชสำหรับรับชมรายการโทรทัศน  
ในประเทศไทยยังคงเปนเครื่องรับโทรทัศนธรรมดาที่ไมสามารถตออินเทอรเน็ตไดก็ตาม หากการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของผูบริโภคดำเนินไปอยางตอเนื่อง สัดสวนของอุปกรณที่ใชสำหรับรับชมรายการโทรทัศนในประเทศ
ไทยอาจมีการเปลี ่ยนแปลง ซึ ่งในอนาคตเครื ่องรับโทรทัศนธรรมดาที ่ไมสามารถเชื ่อมตออินเทอรเน็ตได  
อาจมีสัดสวนที่ลดลงสวนทางกับสัดสวนของอุปกรณที่ใชรับชมรายการโทรทัศนในรูปแบบอ่ืนที่มีจำนวนเพ่ิมมากขึ้น 
ตามพฤติกรรมของผูรับชมที่เปลี่ยนแปลงไป 
 

4.2 การประมาณการจำนวน Connected TV ในประเทศไทย  

4.2.1 สรุปขอมูลเกี่ยวกับอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืน ๆ (พฤศจิกายน 2566) 

 จากรายงานผลการศึกษาเกี ่ยวกับอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ ื ่น ๆ ที ่ เก ี ่ยวข อง  
เมือ่พฤศจิกายน 2566 สามารถสรุปขอมูล ไดดังนี ้
 (1) อุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืน ๆ ที่เก่ียวของ แบงออกเปน 3 ประเภทหลัก ดังนี้ 
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 (2) ขอมูลระบบปฏิบัติการ (OS) กับจำนวนยี ่หอโทรทัศนที ่มีในทองตลาด  จะพบวาผลการสำรวจ 
และสอบถามจากผูผลิตและผูจำหนายโทรทัศน เมื่อป 2566 นั้น มีจำนวน 8 ระบบปฏิบัติการ (OS) จากโทรทัศน
จำนวน 14 ยี่หอ แสดงไดดังรูปที่ 6 

 
ที่มา: ขอมูลจากการสอบถามบริษทัผูจำหนาย ป 2566 (ค.ศ. 2023) จากรายงานผลการศึกษาเก่ียวกับอุปกรณ Connected TV 
หรืออุปกรณอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ และขอจำกัดความรับผดิชอบ (Disclaimer) ปรากฏในภาคผนวก 

รูปที ่6 กราฟแสดงขอมูลระบบปฏิบัติการ (OS) กับจำนวนย่ีหอโทรทัศนที่มีในทองตลาด 

 (3) สรุปขอมูลจากการสอบถามขอมูลสัดสวนของระบบปฏิบัติการ (Operating System : OS)  
ของอุปกรณ Connected TV กับผูผลิตและจำหนายโทรทัศนในประเทศไทย โดยแยกตามยี่หอของโทรทัศน  
แสดงไดดังรูปที่ 7 
 



หนา 10 

 
ที่มา: ขอมูลจากการสอบถามบริษัทผูจำหนาย ป 2566 (ค.ศ. 2023) จากรายงานผลการศึกษาเกี่ยวกับอุปกรณ Connected TV 
หรืออุปกรณอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวของ และขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ปรากฏในภาคผนวก 

รูปที ่7 สัดสวนระบบปฏิบัติการของโทรทัศนที่มีในทองตลาดของประเทศไทย 

 (4) สรุปขอมูลประเภทของอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืน เปรียบเทียบกับความแพรหลายของ
ระบบปฏิบัติการ (OS) ในประเทศไทย ไดดังนี ้
ตารางท่ี 5  สรุปขอมูลประเภทของอุปกรณ เปรียบเทียบกับความแพรหลายของระบบปฏิบัติการ (OS) 

ประเภทของอุปกรณ ระบบปฏิบัติการ (OS) 
ประเภท ความแพรหลาย 

Connected TV :
โทรทัศน (Smart TV) 

Android TV/Google TV มาก 
WebOS มาก 
Tizen มาก 
Coolita OS (linux) นอย 
My home Screen (Fire fox) นอย 
Netflix TV (linux) นอย 
VIDAA OS นอย 
Feature นอยมาก 
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ประเภทของอุปกรณ ระบบปฏิบัติการ (OS) 
ประเภท ความแพรหลาย 

Smartphone/Tablet Mobile Application (iOS/Android) มาก 

คอมพิวเตอร (PC) Web Application/Web browser (Chrome, 
Safari, Firefox, Edge เปนตน) 

มาก 

หมายเหตุ ความแพรหลายของระบบปฏิบัติการ (OS) เปนการระบุจากพื้นฐานของขอมูลสัดสวนที่ไดรับจากผูประกอบการและ
ขอมูลสวนแบงทางการตลาดทั่วโลกตาม Comscore เทานั้น ทั้งนี้หากในอนาคตมีขอมูลเกี่ยวกับจำนวนของโทรทัศนในทองตลาด
ของแตละยี่หอ จะสงผลใหการประเมินความแพรหลายมีความชัดเจนมากข้ึน 

 โดยในป 2566 จะเห็นไดวา Connected TV และอุปกรณอ่ืนที่สามารถหาซื้อไดในทองตลาดประเทศไทย 
มีความหลากหลายของระบบปฏิบัติการ และยังมีคุณลักษณะทางเทคนิคที่แตกตางกัน สงผลทำใหนักพัฒนา 
ตองปรับแตงแอปพลิเคชันใหเขากับแตละระบบปฏิบัติการของแตละยี่หอ ซึ่งในการดำเนินการตองมีการคำนึงถึง
กรอบระยะเวลาในการติดตั้งแอปพลิเคชัน ในอุปกรณแตละประเภท โดยคำนึงถึงความเหมาะสมของลำดับ 
การติดตั้งบน OS ใด รุนใด เพื่อใหเกิดความคุมคา และเพื่อใหกระตุนตออุตสาหกรรมอยางสูงสุด ยกตัวอยางเชน 
ตามตารางสรุปขอมูลเกี่ยวกับอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืนในประเทศไทย จะมีระบบปฏิบัติการ (OS) 
สำหรับ Android TV/Google TV,  WebOS, Tizen และ Web browser ที่มีความแพรหลายมาก จึงอาจจะ
พิจารณาในการติดตั้งแอปพลิเคชัน บนอุปกรณที่ใชระบบปฏิบัติการ (OS) กลุมนี้เปนลำดับแรก เพื่อกระตุน 
การขับเคล่ือนของตลาด เปนตน 

4.2.2 สรุปขอมลูเกี่ยวกับจำนวนอุปกรณ Connected TV (ป 2567)2 

ในป 2567 นี้ ไดจัดทำสรุปจำนวน Connected TV เพื่อวิเคราะหแนวโนมของจำนวน Connected TV 
ในประเทศไทย โดยจะเปนการวิเคราะหขอมูลจากหลายสวน ดังนี้ 
  (1) ขอมูลยอดจำหนาย/ยอดนำเขา Connected TV ของบริษัท ซึ ่งเปนขอมูลที ่บร ิษัท 
สงใหสำนักงาน กสทช. ภายหลังจากการประชุมหารือเมื่อวันจันทรที่ 19 สิงหาคม 25673 (ขอมูลจากบริษัทฯ) 

  (2) ขอมูลจากรายงานสรุปจำนวนสติ ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุ น  ของเครื ่องรับโทรทัศน 
แบบมีจอภาพแสดงผล (iDTV) เปนขอมูลที่ไดรับจากสำนักรับรองมาตรฐานวิศวกรรมในกิจการกระจายเสียง 
และโทรทัศน (รส.) ซึ่งนำมาเลือกเฉพาะ iDTV รุนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ต 
  (3) ขอมูลสัดสวนระบบปฏิบัติการของโทรทัศนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ตที่ไดสำรวจ  
จากผูแทนบริษัทผูผลิต/จำหนายโทรทัศน เมื่อป 2566 (ค.ศ. 2023) 

ขอมูลรายงานสรุปจำนวนสต๊ิกเกอรจำแนกตามแบบรุน (ป 2566 - 2567) 

ขอมูล:  จากรายงานสรุปจำนวนสติ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุนของสำนักรับรองมาตรฐานวิศวกรรมในกิจการ
กระจายเสียงและโทรทัศน (รส.) โดยเลือกเฉพาะรุนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ต จะเห็นวาขอมูล
จำนวนสติ๊กเกอร ตลอดทั้งป 2566 (ค.ศ. 2023) และขอมูลระหวางวันที่ 1 มกราคม – 8 ตุลาคม 
ป 2567 (ค.ศ. 2024) ดังตารางท่ี 6 โดยแสดงใหเห็นวา 

2 ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 
3 ทั้งนี้ ไดขอมูลยอดขาย/ยอดนำเขา ทั้งสิ้น 4 บริษัทฯ จากผูเขารวม 8 บริษัทฯ เนื่องจากมีขอจำกัดเกี่ยวกับนโยบายการใหขอมูลที่
มีผลทางธุรกจิของบริษัทฯ 
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 สัดสวน Connected TV เมื่อเทียบกับจำนวน iDTV จะมีสัดสวนที่มากกวา 80% และในป 2567 

จะมีสัดสวนที่มากกวาป 2566  

 ในป 2567 จำนวนยี่หอจากการซื้อสติ๊กเกอรของ Connected TV จะมีใกลเคียงกับ iDTV   

สมมติฐาน:  ขอมูลสวนนี้อาจสะทอนใหเห็นวาเครื่องรับโทรทัศนในทองตลาดของประเทศไทย เปนโทรทัศน  
ที ่รองรับอินเทอรเน็ต (Connected TV) มากกวารอยละ 80 และในป 2567 ยี ่หอสวนใหญ 
ที่มีในทองตลาดก็มีลักษณะเปน Connected TV  

ตารางท่ี 6  สรุปขอมูลประเภทของอุปกรณ เปรียบเทียบกับความแพรหลายของระบบปฏิบัติการ (OS) 

ป iDTV Connected TV 
เปรียบเทียบสัดสวน 

Connected TV/iDTV2 

ป 2566 (ค.ศ. 2023)  

(1 ม.ค. - 31 ธ.ค.) 
2,361,827 1,990,742 84.3% 

จำนวน 29 ยี่หอ1 จำนวน 23 ยี่หอ1  

ป 2567 (ค.ศ. 2024) 

(1 ม.ค. - 8 ต.ค.) 
1,815,219 1,596,518 88.0% 

จำนวน 21 ยี่หอ1 จำนวน 20 ยี่หอ1  
หมายเหตุ  1บางย่ีหออาจมีหลายรุน ซึ่งจะมีบางรุนท่ีรองรับและไมรองรับการเช่ือมตออินเทอรเน็ต 

 2 ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 

ขอมูลจำนวน Connected TV จากรายงานสรุปจำนวนสติ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุน (แบงตามยี่หอโทรทัศน 
และแบงตามระบบปฏิบัติการ (OS))  
ขอมูล:  จากรายงานสรุปจำนวนสติ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุนของสำนักรับรองมาตรฐานวิศวกรรมในกิจการ

กระจายเสียงและโทรทัศน (รส.) ตลอดทัง้ป 2566 (ค.ศ. 2023) และขอมูลระหวางวันที่ 1 มกราคม – 
8 ตุลาคม ป 2567 (ค.ศ. 2024) โดยเลือกเฉพาะรุนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ตและนำมาเทียบ
สัดสวนขอมูลระบบปฏิบัติการ (OS) จากบริษัทผูจำหนาย ที่เคยไดรับเมื่อป 2566 (ค.ศ. 2023)  
แสดงจำนวน Connected TV แบงตามยี่หอโทรทัศน และแบงตามระบบปฏิบัติการ (OS) ดังรูปที่ 8 
และรูปที่ 9 โดยแสดงใหเห็นวา 
 ป 2566  มีจำนวน 23 ยี่หอ/ป 2567 (1 มกราคม – 8 ตุลาคม) มีจำนวน 20 ยี่หอ 
 จำนวนสติ๊กเกอร ในชวง 1 มกราคม – 8 ตุลาคม 2567 มียอดท่ีใกลเคียงหรือบางย่ีหอมียอด
มากกวาการขายสติ๊กเกอรทั้งป 2566 

 Connected TV มี จำนวน 8 ระบบปฏิบัติการ (OS)  

สมมติฐาน:  ขอมูลสวนนี้อาจสะทอนใหเห็นวาโทรทัศนที่รองรับอินเทอรเน็ต (Connected TV) ในทองตลาด 
ของประเทศไทยมีจำนวนที่มากเพียงพอกับการเตรียมความพรอมกับมาตรการในการกำหนด 
ใหมีการติดตั้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล  เนื่องจากขอมูล
แสดงใหเห็นวา 
 มียี่หอท่ีหลากหลายมากถึง 20 ยี่หอ จำนวน 8 ระบบปฏิบัติการ (OS) 



หนา 13 

 ชวงป 2566 – 2567 นี้ โทรทัศนยี่หอ Samsung, LG, TCL, Hisense และ Aconatic มีจำนวน
รายงานสรุปจำนวนสติ๊กเกอร มากกวา 100,000 ดวง  

 ระบบปฏิบัติการ (OS) ที่มีความนิยมสูงสุดจะเปน  
- Google TV/Android TV ซึ่งจะใชในหลากหลายยี่หอ 
- Tizen ซึ่งจะใชเฉพาะโทรทัศน ยี่หอ Samsung  
- WebOS ซึ่งจะใชกับโทรทัศน ยี่หอ LG และ Aconatic 

 
หมายเหตุ ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 

รูปที่ 8 แสดงจำนวน Connected TV (แบงตามย่ีหอโทรทัศน) 

 
หมายเหตุ ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 

รูปที่ 9 แสดงจำนวน Connected TV (แบงตาม OS) 
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ขอมูลจำนวนยอดขาย/ยอดนำเขา จากบริษัทผูผลิตและจำหนายโทรทัศน (ป 2563 – 2567)4 

ขอมูล:  จากขอมูลจำนวนยอดขาย/จำนวนนำเขา รายปจากบริษัทผูจำหนายระหวาง ป 2563 (ค.ศ. 2020) – 
2567 (ค.ศ. 2024) และขอมูลรายเดือน ของป 2566 (ค.ศ. 2023) ดังรูปที ่ 10 และรูปที ่ 11  
โดยแสดงใหเห็นวา 
 จำนวนการนำเขาและจำหนาย (รายยี่หอ) จะคอนขางเกาะกลุม 
 ยอดขาย  Connected TV  

 ในสวนของ Panasonic ป ค.ศ. 2023 พบวา ยอดขายมีปริมาณสูงมากเมื่อเทียบกับ 
ป  ค.ศ. 2020 - 2022 และระหวางเดือน ม.ค. – ก.ค. ป ค.ศ. 2024 ก็มีแนวโนม
ยอดขายท่ีสูงเชนกัน  

 ในสวนของ Samsung ไดรับขอมูลมาเฉพาะป ค.ศ. 2023 ซึ่งจะพบวามียอดขายที่สูงมาก 
เมื่อเทียบกับยี่หออ่ืน 

 เมื่อพิจารณาเฉพาะป 2023 ทั้งป พบวา 
 ขอมูลยอดขายของ Panasonic มีปริมาณที่เติบโตอยางเห็นไดชัด 

 ขอมูลยอดขายของ Samsung มีปริมาณมาก คงท่ีและมีแนวโนมเพ่ืมข้ึนในชวงปลายป 
 ขอมูลจำนวนการนำเขาของ Skyworth และ Haier มียอดคอนขางคงท่ี 

สมมติฐาน:  ขอมูลสวนน้ี หากพิจารณายี่หอที่เปนผูนำของตลาดโทรทัศนอยาง Panasonic อาจสะทอนใหเหน็วา
เครื่องรับโทรทัศนที่รองรับอินเทอรเน็ต (Connected TV) ในทองตลาดของประเทศไทย มีแนวโนม 
ที่ไดรับความนิยมแบบกาวกระโดดในชวงป ค.ศ. 2023 และในป ค.ศ. 2024 ถึงแมจะเปนขอมูลเพียง 
7 เดือนแรกของป ก็มีแนวโนมยอดขายที่สูงเชนกัน ซึ่งอาจมีความเปนไปไดวาเมื่อสิ้นสุดป ค.ศ. 2024 
อาจมียอดขายของจำนวน Connected TV ที่มากกวา ป ค.ศ. 2023 ได  

 ทั้งนี้ ขอมูลของป ค.ศ. 2023 เมื่อพิจารณาเปนรายเดือนแลวพบวา ขอมูลยอดขายของเจาใหญ 
ของตลาดโทรทัศนยังมียอดจำหนายที่เติบโตอยางเห็นไดชัด และยังมีปริมาณมาก คงท่ีและมีแนวโนม
เพ่ิมข้ึนในชวงปลายป 

 

4 ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 
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ที่มา เปนขอมูลจำนวนยอดขาย/จำนวนนำเขา จากบริษัทผูจำหนาย ป 2020 - 2024 
หมายเหตุ ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 

รูปที่ 10 แสดงจำนวน Connected TV (รายป ค.ศ. 2020 - 2024) 

 
ที่มา เปนขอมูลจำนวนยอดขาย/จำนวนนำเขา จากบริษัทผูจำหนาย ป 2020 - 2024 
หมายเหตุ ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลการประมาณการจำนวน Connected TV ปรากฏตามภาคผนวก 

รูปที ่11 แสดงจำนวน Connected TV (รายเดือน ในป ค.ศ. 2023) 
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5. ขอเสนอแนะตอทางเลือกสำหรับแนวทางการกำหนดกลไกหรือมาตรการในการกำหนดใหมี
การติดตั้งชองทางการเขาถึงแพลตฟอรมดิจิทัลในอปุกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืน 

 จากการศึกษาจะพบวาการกำหนดใหมีการติดตั ้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื ้นดิน  
บนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ Connected TV นั้นเปนการดำเนินการใหสอดคลองกับการจัดใหมีชองทาง 
การเขาถึงบริการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล  (Portal) ซึ่งเปนการดำเนินการเพื่อใหประชาชน 
ไดรับบริการดานกิจการโทรทัศนอยางท่ัวถึง กอใหเกิดความสะดวกและเปนทางเลือกใหกับประชาชน  
 หากพิจารณาขอมูลในสวนของความสามารถการเขาถึงรายการผานอุปกรณ Connected TV และตัวเลข
ประมาณการจำนวน Connected จะเห็นวาในปจจุบันมีสัดสวนที่มากกวารอยละ 85 ของจำนวนเครื่องรับ
โทรทัศนแบบ iDTV ซึ่งหากวิเคราะหจากแนวโนมตัวเลขในป ค.ศ. 2023 และ ระหวางเดือน มกราคม – กรกฎาคม 
ค.ศ. 2024 จะเห็นวาประเทศไทยมีการนำเขา/จำหนายของ Connected TV มากกวา 1,700,000 เครื่อง5  
หากพิจารณาจากขอมูลของผูประกอบการ และมีแนวโนมที่มียอดจำหนายที่มากขึ้น ดังนั้นจึงอาจคาดการณไดวา
ในอนาคตอันใกลนี้ โทรทัศนรุนใหม ๆ ที่นำเขามายังประเทศไทยอาจจะเปน Connected TV ทุกรุน ประกอบกับ
ความเห็นของผูแทนจากบริษัทฯ ผูจำหนายและผลิตโทรทัศนในประเทศไทย เห็นควรวาหากจะตองมีการติดตั้ง 
ชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลบนเครื่องโทรทัศน มีความประสงคใหกำหนด 
เปนมาตรฐานของประเทศไทย จะสงผลตอการวิจัยและพัฒนาของอุตสาหกรรมไดดี  รวมทั้งบริษัทผูผลิตเครื่องรับ
โทรทัศนสามารถนำไปปฏิบัติไดอยางชัดเจนในทิศทางเดียวกัน  
 ดังนั้น จึงสรุปไดวา มาตรการในการกำหนดใหมีการติดตั้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดิน  
บนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ Connected TV ของประเทศไทย “ควรดำเนินการโดยการกำหนด/ปรับปรุง
ประกาศ กสทช. เกี ่ยวกับมาตรฐานทางเทคนิคของเครื ่องรับสัญญาณโทรทัศนภาคพื้นดินระบบดิจิทัล  
ในแบบรุนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ต เพื่อกำหนดใหติดตั้งชองทางการเขาถึงแพลตฟอรมสำหรับ 
การรับชมโทรทัศนภาคพื้นดิน ทั้งนี้ ตองดำเนินการภายหลังมีขอสรุปเกี่ยวกับการจัดใหมีชองทางการเขาถึง
กิจการโทรทัศนภาคพ้ืนดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล” นอกจากน้ี การกำหนดมาตรการควรพิจารณาความเหมาะสม
เพื่อใหครอบคลุมอุปกรณทุกกลุมที่สามารถใชงานในลักษณะ Connected TV ได หากในอนาคตเทคโนโลยี 
ไดปรับเปลี่ยนไป ควรมีมาตรการรองรับเพื่อไมเปนการกีดกันการพัฒนาของเทคโนโลยี  การกำกับดูแลอุปกรณ 
ใหเหมาะสมกับบริบทในอนาคต  

 

6. ความทาทาย 

 (1) พฤติกรรมของผูรับชม 
  พฤติกรรมของผูรับชมยังคงเปนความทาทายหลักที่เกิดขึ้น เนื่องจากการรับชมผานแพลตฟอรม
แหงชาติจะขึ้นอยูกับพฤติกรรมผูบริโภคเปนหลัก ดังนั้นควรใหความสำคัญ และติดตามแนวโนมของเทคโนโลยี 
และพฤติกรรมการรับชมของผูบริโภคอยางใกลชิด เพ่ือใหสามารถปรับแผนการดำเนินการไดทันทวงที  
 (2) นโยบายเกี่ยวกับการจัดใหมีแพลตฟอรมดิจิทัล 
  ความชัดเจนของนโยบายของ กสทช . เกี่ยวกับการจัดใหมีชองทางการเขาถึงบริการโทรทัศน
ภาคพื้นดินบนแพลตฟอรมดิจิทัล วามีทิศทางและแนวทางในการกำหนดเปนอยางไร เนื่องจากการตัดสินใจ  

5 เมื่อพิจารณาจากขอมลูจำนวนยอดขาย/ยอดนำเขา จากบริษัทผูผลติและจำหนายโทรทัศน ในชวงป ค.ศ. 2023 - 2024 
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ในสวนนี้เปนตัวแปรสำคัญในการกำหนดมาตรการที่เกี ่ยวของตอไป  นอกจากความชัดเจนของนโยบายแลว 
ยังคงตองพิจารณาในสวนของงบประมาณ ตลอดจนหลักเกณฑที่เก่ียวของไปพรอมกันดวย 
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ภาคผนวก 

ความคิดเห็นจากกลุมผูผลิตโทรทัศนในการประชุมหารือเก่ียวกับแนวทางการกำหนดใหมีการติดตั้งชอง
ทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพ้ืนดินบนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอ่ืน 
(ครั้งที่ 2) 

 การประชุมหารือเกี่ยวกับแนวทางการกำหนดใหมีการติดตั้งชองทางการเขาถึงกิจการโทรทัศนภาคพื้นดิน
บนแพลตฟอรมดิจิทัลในอุปกรณ Connected TV หรืออุปกรณอื่น (ครั้งที่ 2) เมื่อวันจันทรที่ 19 สิงหาคม 2567 
ณ หอประชุม 5021 ชั้น 2 อาคารหอประชุม สำนักงาน กสทช. (ซอยสายลม)  รายละเอียดความคิดเห็นแสดง 
ในหนาถัดไป 

หมายเหตุ การประชุมครั้งท่ี 1 จัดขึ้นในป 2566 
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ขอจำกัดความรับผิดชอบ (Disclaimer) ของขอมูลจำนวนอุปกรณ Connected TV ในประเทศไทย 
 1. การประมาณการจำนวนอุปกรณ Connected TV ในประเทศไทย เปนการประมาณการดวยขอจำกัด 
ของการไดมาซึ่งขอมูลจากหลากหลายที่มา ไดแก  
  1.1 ขอมูลยอดจำหนาย/ยอดนำเขา Connected TV ของบริษัท ซึ่งเปนขอมูลที่บริษัทสงใหสำนักงาน 
กสทช. ภายหลังจากการประชุมหารือเมื่อวันจันทรที่ 19 สิงหาคม 2567 ทั้งนี้ ไดขอมูลยอดจำหนาย/ยอดนำเขา  
ทั้งสิ้น 4 บริษัทฯ จากผูเขารวม 8 บริษัทฯ เนื่องจากมีขอจำกัดเก่ียวกับนโยบายการใหขอมูลที่มีผลทางธุรกิจของบริษัทฯ 

  1.2 ขอมูลจากรายงานสรุปจำนวนสติ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุน ของเครื่องรับโทรทัศนแบบมีจอภาพ
แสดงผล (iDTV) โดยเปนขอมูลจากสำนักรับรองมาตรฐานวิศวกรรมในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน (รส.) ซึ่งนำมา
เลือกเฉพาะ iDTV รุนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ต 
  1.3 ขอมูลสัดสวนระบบปฏิบัติการของโทรทัศนที่รองรับการเชื่อมตออินเทอรเน็ตที่ไดสำรวจจากผูแทน
บริษัทผูผลิต/จำหนายโทรทัศน เมื่อป 2566 (ค.ศ. 2023)  
 2. จำนวนที่ประมาณการเปนการนำตัวเลข ในขอ 1.1 และขอ 1.2 มาเปรียบเทียบขอมูลสัดสวนตามขอ 1.3  
จึงไดตัวเลขประมาณการของจำนวน Connected TV และจำนวนสัดสวนของระบบปฏิบัติการของโทรทัศน 
 3. ขอมูลจำนวนประมาณการและการนำตัวเลขมาเทียบสัดสวนกันหรือนำผลการคำนวณสัดสวนมาคูณกัน 
อาจมีความคลาดเคลื่อนไปจากจำนวนในทองตลาดที่มีอยูจริง เนื่องจากขอจำกัดการไดมาซึ่งขอมูลที่มีทั้งยอดจำหนาย 
ยอดการนำเขา และยอดรายงานจำนวนสติ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุน ตลอดจนขอมูลรุนโทรทัศนที่รองรับการเชื่อมตอ
อินเทอรเน็ตที่อยูบนเว็บไซต 
 4. ขอมูลจำนวน Connected TV มีความคลาดเคล่ือนดวยปจจัย ดังนี้ 
  4.1 ขอมูลที ่ไดจากบริษัท ไมครบถวน เนื ่องจากมีขอจำกัดเกี ่ยวกับนโยบายการใหขอมูลที ่มีผล 
ทางธุรกิจของบริษัทฯ เชน  

- Sony/LG/Toshiba/Hisense ไมสามารถใหขอมูลยอดจำหนายหรือยอดนำเขาได 
- Samsung สามารถใหยอดจำหนายเฉพาะป 2023 
- Skyworth สามารถใหขอมูลยอดนำเขาเฉพาะของป 2023 และ 2024 (ม.ค. - ก.ค.) 
- Haier สามารถใหขอมูลยอดนำเขาตั้งแตป 2022 – 2024 (ม.ค. - ก.ค.) 
- Panasonic สามารถใหยอดจำหนายตั้งแตป 2020 – 2024 (ม.ค. - ก.ค.)  

  4.2 ขอมูลจากสำนักรับรองมาตรฐานวิศวกรรมในกิจการกระจายเสียงและโทรทัศน (รส.) ในสวนตัว
เลขจากรายงานสรุปจำนวนสติ๊กเกอรจำแนกตามแบบรุน ของเครื่องรับโทรทัศนแบบมีจอภาพแสดงผล (iDTV) อาจไมได
สะทอนถึงยอดจำหนายหรือยอดนำเขาของบริษัทที่แทจริง ซึ่งอาจจะมีความคลาดเคล่ือนจากความเปนจริงได  
 5. ขอมูลประมาณการจำนวน Connected TV ที่แบงตามสัดสวนของระบบปฏิบัติการน้ัน เกิดจากการกำหนด
สมมติฐานวา ขอมูลสัดสวนของระบบปฏิบัติการของแตละยี่หอเปนไปตามขอมูลป 2566 (ค.ศ. 2023) และเปนตัวเลข 
ที่คาดวานำมาแสดงถึงความสอดคลองกับสภาพตลาดกิจการโทรทัศนในปจจุบัน 


